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Typografie und Mediengestaltung

Logodesign, einige beispielhafte Arbeiten 

                                                 

                               

               

               

                

                          

C O R P O R A T E  D E S I G N  G R O U P

Logodesign

HVAG Höchst Versicherung AG

Entwicklung eines Logos für eine ehemalige
Tochtergesellschaft der Hoechst AG. Bei der
HVAG handelt es sich um einen großen
Industriemakler. Die Wort-/Bildmarke
symbolisiert die Risikopyramide. Die Marke
bietet Schutz vor Risiken.
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                               

               

               

                

                          

C O R P O R A T E  D E S I G N  G R O U P

Log od esig n

thermPhos

Entwicklung eines Logos für eine ehemalige
Tochtergesellschaft der Hoechst AG.
Das Unternehmen produziert thermische
Phoshorsäuren. Diese findet man z.B. in
Fernsehern. Alle Produkte des Unternehmens
werden mit anderen Produkten verbunden.
So erklärt sich auch das Logo: Man schaut von
oben in ein Behältnis, in dem sich Stoffe
vermischen.

Das Erlebnishaus

 
 
 
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Corporate Design, Logoentwicklung, Keyvisual-Entwicklung, Corporate Design Manual, 
Corporate Communications, z.B. Anzeigen, Broschüren, Flyer, Werbemittel, z.B. Flugzeug-
Süßstoffverpackung (Sunett®) 
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Typografie und Mediengestaltung

Corporate Design sowie Logodesign
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Buchdesign; Zusammenarbeit mit verschiedenen Verlagen

PANTONE 1505 CV   PANTONE 150 CV Schwarz

www.teubner.de

Dendritische
Moleküle

ISBN 978-3-8351-0116-6Lehrbuch Chemie

Fritz Vögtle, Nicole Werner, 
Gabriele Richardt

Fritz Vögtle, Nicole Werner, Gabriele Richardt

Dendritische Moleküle

Dieses Buch gibt eine Gesamtübersicht über Dendritische Mo-
leküle. Ausgehend von der Definition und Nomenklatur über
Struktur, Synthese, Analytik und Funktion wird der fachübergrei-
fende Charakter (Organische, Anorganische, Analytische, Supra-
molekulare, Physikalische, Polymer-, Photo- und Biochemie, Phy-
sik, Biologie, Pharmazie, Medizin, Technik) dieser Verbindungs-
klasse deutlich gemacht. Anwendungen in den Lebenswissen-
schaften (u. a. medizinische Diagnostik, Gentransfektion) und den
Materialwissenschaften (z. B. Nanopartikel, Lacke, Hybridmateria-
lien, Oberflächen) werden beschrieben.

Der Inhalt
� Synthese Dendritischer Moleküle
� Funktionale Dendrimere
� Dendrimer-Typen und –Sysnthesen
� Photophysikalische Eigenschaften dendritischer Moleküle
� (Spezielle) Chemische Reaktionen dendritischer Moleküle
� Charakterisierung und Analytik
� Spezielle Eigenschaften und Anwendungspotenziale

Die Zielgruppen
� Studierende der Chemie an Fachhochschulen und Universitäten
� Praktiker

Die Autoren
Prof. Dr. Fritz Vögtle, Universität Bonn, Kekulé-Institut
Dr. Nicole Werner, Universität Bonn, Kekulé-Institut
Dr. Gabriele Richardt, Universität Bonn, Kekulé-Institut

Die Reihe
Teubner Studienbücher Chemie
Die Herausgeber: Ch. Elschenbroich, F. Hensel, H. Hopf
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HANDBUCH
MARKEN-
FÜHRUNG

Band 1

MANFRED BRUHN
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2.Auflage

Manfred Bruhn ist es mit dem „Handbuch Markenführung“ gelungen, das
gesamte Spektrum der Erkenntnisse und Standpunkte zur Markenführung
und zum Markenartikel unter Berücksichtigung neuester Entwicklungen in
einem Nachschlagewerk zu vereinen.
In Band 1 vermitteln Ihnen renommierte Fachexperten aus Wissenschaft und
Praxis einen systematischen und umfassenden Einblick in die Bereiche: 
- Markenbegriffe,
- Markentheorien,
- Markeninformationen und
- Markenstrategien.
Anhand vielfältiger Unternehmensbeispiele erhält der Leser nützliche Anre-
gungen für eine erfolgreiche Markenführung.
Das „Handbuch Markenführung“ – die 2. Auflage des „Handbuch Marken-
artikel“ – erscheint mit völlig neuem Konzept.

Der Herausgeber, Univ.-Prof. Dr. Manfred Bruhn, ist Ordinarius für Betriebs-
wirtschaftslehre, insbesondere Marketing und Unternehmensführung, am
Wirtschaftswissenschaftlichen Zentrum (WWZ) der Universität Basel.

Band 1

RZ_Band1_58mm  30.07.2004  14:56 Uhr  Seite 1
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Ulrike Weigel | Kommunikationsgestalterin
Danziger Allee 19 | 65239 Hochheim am Main
Telefon 06146 8492712 | Mobil 0173 8404139
E-Mail Look@Ulrike-Weigel.de | www.Ulrike-Weigel.de

Entwickeln

Anleiten

Entwerfen

Umsetzen

buchhändlerservice

MVB Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels GmbH

buchhandel.de

buchhandel.de

buchhandel.de

Entwicklung einer Dachmarke und mehrerer
Submarken für MVB Marketing und Verlagsservice
des Buchhandels GmbH
Frankfurt am Main
- Beratung
- Entwicklung eines Dachmarkenkonzepts
- Gestaltung des Konzepts
- Gestaltung  der Submarken vlb, vto, 

buchhändlerservice und buchhandel.de
- Folgeauftrag: Gestaltung des Werbemittelkatalogs

MVB Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels GmbH
Großer Hirschgraben 17-21  60311 Frankfurt am Main

Buchhandlung Irgendwo
Nirgendwoweg 23
D-12345 Irgendwo

Vielen Dank für Ihre Bestellung

Sehr geehrte Damen und Herren,

als die Abderiten beschlossen hatten, ein stehendes Theater zu haben, wurde
zugleich wegen patriotischer Rücksichten festgesetzt, dass es ein Nationaltheater
sein sollte.

Da nun die Nation, wenigstens dem Teile nach, aus Abderiten bestand, so musste
ihr Theater notfolglich ein abderitisches werden. Dies war natürlicherweise die
erste und unheilbare Quelle alles Übels.

Der Respekt, den die Abderiten für die heilige Stadt der Minerva, als ihre vermeinte
Mutter, trugen, brachte es zwar mit sich, dass die Schauspiele der sämtlichen
athenischen Dichter, nicht weil sie gut waren, (denn das war nicht immer der
Fall) sondern weil sie von Athen kamen, in großem Ansehen bei ihnen standen.
Und anfangs konnte auch aus Mangel an einer genugsamen Anzahl einheimischer
Stücke, beinahe nichts andres gegeben werden.

Mit freundlichen Grüßen,

Beate Semmler

MVB Marketing- und Verlagsservice
des Buchhandels GmbH
Großer Hirschgraben 17-21
60311 Frankfurt am Main

Postfach 10 04 42
D-60004 Frankfurt am Main

Telefon: +49 (0) 69 13 06-0
Telefax: +49 (0) 69 13 06-201
E-Mail: info@mvb-lnline.de
Internet: www.mvb-online.de

Sitz der Gesellschaft:
Frankfurt am Main

Geschäftsführer:
Dr. Michael Schön

HR B 9240
Registergericht Frankfurt am Main

Bankverbindung:
Frankfurter Sparkasse
BLZ 500 502 01
Konto 360 163
IBAN: DE 67 5005 0201 0000 3601 63
BIC: FRASDEFF

ID-Nr.: DE 114130036
Steuer-Nr.: 045 239 18175

Börsenblatt

Beate Semmler
Chefin vom Dienst

Telefon: +49 (0) 69 1306-340
Telefax: +49 (0) 69 28 99 86
E-Mail: b.semmler@mvb-online.de
Internet: www.boersenblatt.net

Frankfurt, den 22.2.2006

bl buchhändlerservice

Typografie und Mediengestaltung

Logoentwicklung (Redesign, Vereinheitlichung von Marken), Mediengestaltung, Werbemittel 

Großer Hirschgraben 17-21
60311 Frankfurt am Main

Telefon +49 (0) 69 1306-232
Telefax +49 (0) 69 1306-255
E-Mail g.kottmann@mvb-online.de
Internet www.mvb-online.de

MVB GmbH
Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels

Gesine Kottmann
Produktverantwortliche
Marketing, Vertrieb,
Kommunikation

Großer Hirschgraben 17-21
60311 Frankfurt am Main

Telefon +49 (0) 69 1306-232
Telefax +49 (0) 69 1306-255
E-Mail g.kottmann@mvb-online.de
Internet www.mvb-online.de

MVB GmbH
Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels

Gesine Kottmann
Produktverantwortliche
Marketing, Vertrieb,
Kommunikation

Großer Hirschgraben 17-21
60311 Frankfurt am Main

Telefon +49 (0) 69 1306-232
Telefax +49 (0) 69 1306-255
E-Mail g.kottmann@mvb-online.de
Internet www.mvb-online.de

MVB GmbH
Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels

Gesine Kottmann
Produktverantwortliche
Marketing, Vertrieb,
Kommunikation

books

Bücher. Aus reiner Lesensfreude

bücher

bogbooks
livre

bogknihacartekirjalivros
books

kitap
libro boek

livres
kirjalivros

librokitap
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¥ RZ GWV 320x32 (Konvertiert)-6 23.11.2011 16:37 Uhr Seite 2 

Probedruck

C M Y CM MY CY CMY K

GWV Fachverlage

Corporate Design
Manual

Typografie und Mediengestaltung

Corporate Design, Logoentwicklung (Redesign, Vereinheitlichung von Marken), Manual, 
Mediengestaltung, Anzeigen, Flyer, Werbemittel, sowie Buchgestaltung (Reihen und Einzeltitel) 

¥ RZ GWV 320x32 (Konvertiert)-6 23.11.2011 16:37 Uhr Seite 5 

Probedruck

C M Y CM MY CY CMY K

Anwendungsbeispiel · GWV Balken und vier Marken

1

Schutzzone für die Marken! Texte oder Elemente wie
Bilder dürfen nie innerhalb dieser Zone stehen.
Die Schutzzone entspricht der Höhe des GWV-Balkens.
Sie darf nicht verändert werden.

GWV Fachverlage

GWV Fachverlage

9/98

Farbe Pantone
421 U

Vierfarbdruck
nach Euroscala

Schwarz 30%
Nur in Ausnahmefällen Schwarz 100%

Vierfarbdruck
nach Euroscala

Farben

RAL

GWV Fachverlage

Farbenfabrik:
Hartmann Druckfarben

Farbtype: Irocart
Farb-Nr. V 16171/980

Pantone
348 U

Cyan 100%
Magenta 0%
Gelb 79%
Schwarz 27%

RAL 6029

Pantone
Reflex Blue U

Cyan 100%
Magenta 72%
Gelb 0% 
Schwarz 6%

RAL 5002

Farbtype: Irocart
Farb-Nr. B 29449/980

Farbtype: Irocart
Farb-Nr. R 23355/980

Pantone
485 U

Cyan 0%
Magenta 100%
Gelb 91%
Schwarz 0%

RAL 3020

Farbtype: Irocart
Farb-Nr. G 15287/980

Pantone
130 U

Cyan 0%
Magenta 27%
Gelb 100%
Schwarz 0%

RAL 1007

¥ RZ GWV 320x32 (Konvertiert)-6 23.11.2011 16:37 Uhr Seite 6 

Probedruck

C M Y CM MY CY CMY K

Schwarz 80% Schwarz 40% Schwarz 60% Schwarz 20%

Kompetenz in
Sachen Wirtschaft

Anwendungsbeispiel · Verlagsmarken und Claim

Vorsprung in Sachen Technik

Kompetenz in Sachen Wirtschaft

Nur in Ausnahmefällen Schwarz 100%

1Die Verlagsmarken

Der GWV Balken ist das
Zeichen der Zugehörigkeit der
einzelnen Verlage zur über-
geordneten Gruppe der GWV
Fachverlage. Der graue Balken
wird immer oben links im
Anschnitt gezeigt. Ist eine
Wiedergabe des Balkens in 30%
Schwarz oder als Echtfarbe aus
technischen Gründen nicht
möglich, wird der Streifen in
100% Schwarz gedruckt.

Die Verlagsmarken werden
grundsätzlich farbig wieder-
gegeben. Ist die farbige
Wiedergabe aus technischen
Gründen nicht möglich,
werden die Verlagsmarken in
50% Schwarz gedruckt.

Die Verlagsmarken Gabler und
Vieweg können auch in Ver-
bindung mit einem Claim
stehen. In diesem Beispiel ist
der Schriftschnitt Corporate
SSC light zu verwenden.
Stärkere Schnitte der gleichen
Schrift können verwendet
werden, falls dies aus tech-
nischen Gründen notwendig
ist.

Grundsätzlich gilt:
Die Farbe der Bedruckstoffe
ist Weiß.
Als Papiere werden Colambo
Recycled, weiß, matt mit
Wasserzeichen von der Firma
Römerturm verwendet.

Ausnahmefälle:
Werden die Verlagsmarken auf
einem nicht weißen Hinter-
grund plaziert, können die
Verlagsmarken auch negativ
abgebildet werden.

Die Schutzzone für die Marken
beträgt eine Balkenhöhe (siehe
Abbildung). Dies ist der Raum
um die Marken, der nie
angetastet werden darf.
Sollte dies aus technischen
Gründen nicht möglich sein,
so wenden Sie sich bitte an die
vorn genannten Ansprech-
partner.

Vorsprung
in Sachen Technik

9/98

Vierfarbdruck
nach Euroscala

Farbe Pantone
424 U
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Geschäftsbericht; Informationsgrafik (verschiedene Kundenprojekte) 

16,7 %

Westfälisch-Lippischer 

Sparkassen- und

Giroverband

16,7 %

Rheinischer Sparkassen-

und Giroverband

43,2 %

Land Nordrhein-Westfalen 11,7 %

Landschaftsverband 

Rheinland

11,7 %

Landschaftsverband

Westfalen-Lippe

Gewährträgerstruktur der West LB

2.107

3.951

6.488

Entwicklung
des Neugeschäftes der IB
Zusagevolumen (in Mio)

1988 1993 1998

3.951

3.951
2.107

3.951

27.284

Förderergebnisse
von 1996 bis 1998

7.407

14.250

2.107

2.107

2.107

1988 1993 1998

Modernisierung und Energieeinsparung

Eigenheime und Eigentumswohnungen

Mietwohnungen und Wohnheimplätze

4.49Other assets

Loans and
advances to

customers

Securities

Loans and
advances to

credit
institutions

Capital, reserves and profits

Debts evidenced by
certificates

Other liabilities

Amounts owed to
customers

Amounts owed to credit
institutions

Balance Sheet Structure in %

Liabilities

4.22

Assets

72.55

23.28

9.89

7.47

5.87

49.43

22.80

jeweils 31.12.

Aktienfonds

Gemischte Fonds

Rentenfonds

Entwicklung Spezialfondsvolumen

5.000

10.000

15.000

20.000

30.000

25.000

10.679

6.658

3.824

14.120

16.912

22.399

29.144

30.403

15.545 Mio

Gesamt
in Mio DM

11.240

13.296

1990 1992 1994 1995 1996 1997 1998 31.1.1999

Credit Portfolio by Country
(in USD millions)
1996

1997

Others 207.6

7.000 244.6

Venezuela 39.9

7.000 51.1

Uruguay 2.2

7.000 15.8

Mexico 30.4

7.000 4.1

Colombia 110.0

7.000 160.4

Chile 155.7

7.000 204.7

Brazil 1,198.9

7.000 1,497.4

Argentina 744.1

7.000 1,042.0

Weltkarten

Brussels

São Paulo

Søborg

Dijon

Athens

Hounslow

Graz

Mem Martins

La Llagosta

Charlotte

Wiesbaden

Mainz-Kastel

Frankfurt

Montréal

Werndorf

Hamburg

Bangkok

Suzano

Romano d‘Ezzelino

Rayong

Diemen

Milan

Seoul
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Geschäftsbericht; Jubiläumsbericht 125 Jahre Dresdner Bank
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Personalbericht
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Imagebroschüre 

efi orteducational financial portalp

Aiming for
your success.

Financial topics and eLearning are 

our specialities. efiport develops 

tailor-made and cost-effective 

qualification offerings based on 

high-quality standard products. 

efiport educational portals

Content 
Certificate courses 

Online subscriptions

Crash courses 

infobits

Services
Consultation 

Workshops

Tutorial assistance

Technology and tools
Application Service Providing

Skill-management tool

Testing software

References

Forward looking
and flexible
An efiport educational portal shows every 
step a student must take to reach his or her
goal, and it provides all technical, organisatio-
nal and content-related services required for
efficient instruction. Forward looking and
flexible. From printed course texts, through
face-to-face seminars to complete online
courses of studies.
You invest in a solution which takes the
existing knowledge, learning experience and
initiative into account on an individual basis.
It also conveys
specialist knowledge
to large, heteroge-
neous target groups
quickly and reliably. 
Your benefit: New
employees or
employees taking
additional courses
can be instructed in a
fraction of the usual
time, allowing you to
multiply your com-
pany's productivity.

efiport

With the custom learning

portals, you as a company 

can set up an electronic

qualification system quickly

and with low start-up costs,

as well as gather experience

and take advantage of

opportunities without risk. 

A learning portal provides

training to your employees in

all media types on a just-in-

time basis.

Discover 
and be amazed.

It's amazing what you can find once you

start looking: discoveries which turn a

boring day into an adventure. And who

knows what you'll find tomorrow?

efiport educational portals

Content 
Certificate courses

Online subscriptions 

Crash courses

infobits

Services
Consultation

Workshops 

Tutorial assistance

Technology and tools
Application Service Providing

Skill-management tool

Testing software

References
Your IT infrastructure
does not provide the
necessary bandwidth,
security or availability?
Let us take care of it.
Your infrastructure
complies with the
necessary technical
prerequisites? Let us take
care of it as well, so you
can enjoy the freedom
provided by the efiport
ASP solution.
Put your faith in a system
which is based on the

largest fibre-optic ring in Europe, with a direct
connection to the USA. Access and data
security, plus operation of the learning
platforms SABA, Docent and Lotus 
LearningSpace, are included. Bandwidths of
up to 155 Mbit/s and a reliability value of
99.49 % ensure high data-transfer rates and
maximum availability. International range 
and world-wide support.
All functions are server-based and can run
independently of plug-ins, firewalls and
browser settings. Skill-management tool,
testing software, forums and chats meet
especially high didactic standards. Any
questions? Simply turn to our support team.

efiport

Skill-management tool,

testing software, high-speed

access, high availability level,

a high-performance Oracle

database backend, SSL

encryption and the integration

of XML technology – from the

server, through the learning

platform to the student-

friendly course environment,

efiport meets all requirements

for successful eLearning at

your company.

Nothing 
more to say.

She always has the last word. Always?

Some things are indeed so sound and

convincing that they require no further

elaboration. She seems to have

understood.
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Werbemittelbroschüre 
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Buchdesign für verschiedene Verlage; Einzel- und Reihengestaltung; Buchinnentypografie 
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Websites; Konzeption, Architektur, Umsetzung 

 Impressum   Datenschutzerklärung

Cello-Konzerte 
en miniature für zuhause und
anderswo

Das Jahr 2020 bot mir die Gelegenheit, mein Angebot als
freischaffende Cellsitin zu erweitern: ich endeckte durch
den Impuls eines treuen Fans den Charme von
Konzerten in kleinem, privaten Rahmen - das gute, alte
Hauskonzert.

Auch für Sie spiele ich in Ihrem Wohnzimmer, Ihrer
Küche, Ihrem Garten oder wo sonst Sie sich das
vorstellen können.                                                                  
Sie gestalten den Rahmen so, wie Sie es sich wünschen:
ganz luxuriös für Sie alleine, gemeinsam mit guten
Freunden, als Umrahmung einer Festivität, einer
Adventsfeier oder als Geschenk für einen Ihnen lieben
Menschen.

Dieses Format konnte in seiner jetztigen Form realisiert
werden durch 

- ein Arbeitsstipendium der Hessischen Kulturstiftung,
das mir ersten Druck genommen, im Kopf Luft zum
Denken verschafft und mir Möglichkeiten zum ersten
Ausprobieren gegeben hat. 

und 

- ein Stipendium des Musikfonds e. V. im Rahmen des
Bundesprogramms "Neustart Kultur", durch das ich freier
weiterentwickeln und Investitionen wie u. a. diese
Website tätigen konnte. 

Bei der Gelegenheit möchte ich Dank sagen für diese
Chance - Kreativität braucht sorgenfreien Raum, das hat
sich mir 2020 deutlich gezeigt. Danke.
 

Daniela Wartenberg

 
E-Mail an Daniela Wartenberg

Wie es kam Wer ich bin Wo ich spiele Was ich spiele Wie es geht
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Websites; Konzeption, Architektur, Umsetzung 
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Messe- und Ausstellungsdesign
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100 cm

50
 c

m

12xDesks.de
Stehtische auf Rollen für schnelle Meetings 
zum Informationsaustausch; flexibel kombinierbar
Optional: 
Sketchblock (100 cm x 50 cm); Papierblock auf dem Tisch; 
bedruck- und beschreibbar für Notizen, Scribbles und größere Skizzen

Einzeltisch

Produktdesign

 

Seminar- und Eventtisch ‚12xDesks‘; flexibles, robustes Stehtischsystem auf Rollen
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Künstlerisch-gestalterische Befähigung 
 
 
 

»Ramayana«; Variation des Ramayana-Themas; verschiedene der Siebdruckformen auf Papier, 
Spiel mit Siebdruckfarbe
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 

»Ramayana«; Mixed Media; Fotografie, Kalligrafie Auszüge Ramayana-Epos, digitale 
Bildbearbeitung, Siebdruck auf sieben transparenten Plastikscheiben in unterschiedlichen 
Farben, Neuinterpretation einer asiatischen Buchbindetechnik: Verbindung von Palmblättern mit 
Bändern: hier zwei Bohrungen durch die Plastikscheiben und Verbund der Scheiben durch ein 
Band 
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Feder, Tusche auf Ingrespapier
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Feder und Tusche auf Ingrespapier
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Pipette mit verschiedenen Tuschefarben und Aquarell; zwischen 1997 und 2020 Nachname Weigel
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Balsaholz und Tusche auf glattem Papier
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Kalligrafiestudie; Tusche, Bleistift, Pinsel auf glatten Papier
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Acryl auf Leinwand
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Acryl auf Leinwand
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Acryl auf Leinwand
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Künstlerisch-gestalterische Werke 
 
 
 

Theaterfotografie im Staatstheater Wiesbaden, digitaler Satz (Textauszug Maria Stuart; 
Schiller), digitale Bearbeitung und Druckvorbereitung, Siebdruck
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Künstlerisch-gestalterische Werke 

Tierstudien 

Oben links: Aquarell 
Oben rechts: Bleistift 
Unten: Aquarell
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Künstlerisch-gestalterische Werke 

Figur: Akt und Portrait 

Oben links: Aquarell auf Packpapier 
Oben rechts: Bleistift auf Skizzenpapier 
Unten links: Aquarell auf Packpapier 
Unten rechts: Deckweiß auf Ingrespapier


